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«TeRoldego Evolution»

la svolta dei giovani

Nasce I'associazione per la valorizzazione del vino «principe» del Trentino

con 9 giovani produttori della Rotaliana: «Vogliamo vada al top in Italiax

di carlo Bridi
) TRENTO

1127 maggio 2018 & stata una da-
ta importante per il mondo viti-
vinicolo Rotaliano, dopo oltre
un anno e mezzo di incontri ha
preso ufficialmente il via I'asso-
ciazione “TeRoldeGo Evolu-
tion”. Si tratta di un'associazio-
ne composta da 9 giovani pro-
duttori di Teroldego Rotaliano
conun forte legame al loro terri-
torio, e con la passione per un vi-
tigno: il Teroldego. Giovani con

trentino pereccellenza. Eh ]
colto l'occasione dell'evento
“Cantine Aperte” per presentare
il loro progetto ambizioso di ri-
lancio del Teroldego. Per predi-
sporlo si sono avvalsi dell'aiuto
i esperti di marketing e di con-
sulenti aziendali, con loro han-
no creato un logo distintivo e
denso di significato. “TeRolde-
Go Evolution”. Teroldego: il no-
stro vigneto, autoctono per ec-
cellenza; evolution: la voglia di
guardare al futuro, che pero e ri-
posto nelle nostre mani” affer-
ma il presidente dell’associazio-
ne Francesco De Vigili. La «R» in
risalto prosegue sottolinea la
«Rotalianitar, il legame territo-
riale quale elemento imprescin-
dibile, come rappresentato dalle
profonde radici che ben si distin-
ono nellogo. Ma anche R.Evo-
ution come segno di unarivolu-
zione “gentile” per dare una
svolta a un prodotto dalle poten-
zialita enormi, ma che vivendo

le idee chiare sulla rotta da intra-

lp

«TeRoldego Evolution»
nelle maglie troppo larghe diun  dell'associazione che il Terolde-
disciplinare di produzione risa-  go Rotaliano possa vivere una

lente a tempi non sospetti non
trova la sua migliore espressio-
ne. “Per .concretizzare queste
idee - prosegue il presidente - &
necessario partire dalla terra, ab-
biamo costituito una commis-
sione tecnica formata dagli asso-
ciati (De Vescovi, Dorigati, Ze-
ni), che per studi ed esperienza
fosse in grado di definire meglio
le prospettive e le tecniche ne-
cessarie per migliorarela qualita
del prodotto, ma anche per dar
vita ad un disciplinare di produ-
zione molto pilt stringente di
quello in essere per la Doc che
permette di arrivare a 170 quin-
tali/ettaro, noi vogliamo arriva-
re al massimo a 100 quintali e a
70 per le riserve”. E convinzione

nuova primavera. Tecnica agro-
nomica ed enologica non sono
‘pero sufficienti da sole, ci vuole
-anche il marketing, per questo &
stata costituita una commissio-
ne Marketing fatta da Donati,
Endrici, Martinelli e Foradori al
fine di veicolare mediaticamen-
tegli obiettivi.

L'idea del gruppo era nata il
Natale del 2016, quando hanno
fatto il primo incontro per una
cena fra giovani per rilanciare il
vino principe non solo della Ro-
taliana, ma dell’intero Trentino.
Sono tutti giovani con uno stu-
pendo percorso formativo alle
spalle: laureati in viticoltura ed
enologia, in economia e scienze
della comunicazione in giuri-

sprudenza, che hanno deciso di

unire le loro forze, ma anche le
loro varie specializzazioni uni-
versitarie, per mettere a punto
un progetto che mira a far cono-
scere e apprezzare meglio il Te-
roldego. Il nostro obiettivo, con-
clude De Vigili, & quello di pro-
iettare la qualita del nostro prin-
cipale vino autoctono del Trenti-
no, qual & il Teroldego fra i vini
pil1 riconosciuti a livello nazio-
nale puntando sulla qualita ab-
battendo le rese/ettaro.

Intanto, la Strada del Vino e
dei sapori ha raccolto i numeri
delle presenze alla due giorni di
Cantine aperte, Le persone che
hanno varcato le soglie delle 16
cantine aderenti sono state
3500, soprattutto persone prove-

nienti da fuoriregione.
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